
Global	
  Concierge	
  Advertorial	
  
	
  
The	
  client	
  wanted	
  their	
  concierge	
  service	
  to	
  appear	
  accessible	
  to	
  
Sassy	
  Hong	
  Kong’s	
  readers	
  –	
  emphasising	
  that	
  this	
  wasn’t	
  just	
  a	
  
luxury	
  service	
  available	
  only	
  to	
  the	
  rich	
  or	
  famous.	
  We	
  also	
  
capitalised	
  on	
  the	
  December	
  timing	
  of	
  the	
  advertorial	
  to	
  tie	
  in	
  
with	
  Christmas,	
  and	
  the	
  idea	
  of	
  buying	
  a	
  Global	
  Concierge	
  
membership	
  as	
  a	
  present.	
  	
  
	
  
We	
  emphasised	
  the	
  idea	
  Global	
  Concierge’s	
  wide-­‐ranging	
  array	
  
of	
  services,	
  but	
  also	
  that	
  by	
  using	
  them,	
  you	
  were	
  also	
  buying	
  
yourself	
  money	
  could	
  not	
  buy	
  –	
  free	
  time.	
  The	
  client	
  loved	
  the	
  
copy	
  and	
  commented	
  that	
  amongst	
  all	
  the	
  advertorials	
  (both	
  
print	
  and	
  online)	
  they	
  had	
  placed	
  in	
  December,	
  the	
  Sassy	
  Hong	
  
Kong	
  piece	
  had	
  brought	
  them	
  the	
  strongest	
  response.	
  	
  
	
  
	
  


